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Instytucja sponsoringu jest powszechnie wykorzystywanym narzedziem marketingowym, ktére stuzy nie tylko promowaniu jakiej$ marki
(brand?u), firmy przedsiebiorcy (ewentualnie osoby fizycznej), ale réwniez jest narzedziem, ktére stuzy tzw. komunikacji spotecznej (z
potencjalnymi partnerami, klientami), spetnianiu idei spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, a przede wszystkim jest jednym ze Zrédet
finansowania sportu.

Ksigzka stanowi interesujgce dla potencjalnych stron umowy sponsoringu kompendium aktualnego stanu prawnego analizowanej materii, a
takze wspétczesnych pogladéw doktryny oraz tendencji rozwoju dotyczgcych umowy sponsoringu.

Przedstawione zostaty przestanki, ktére uzmystawiajg, dlaczego zjawisko sponsoringu w sporcie jest tak popularnym i skutecznym dla
osiggniecia celéw wizerunkowych narzedziem marketingowym. Wskazane zostaty réwniez pewne zagadnienia w przedmiocie szeroko
pojetego zarzadzania ryzykiem przy zawieraniu i wykonywaniu umowy sponsoringu. Wskazane zostaty potencjalne oraz rzeczywiste
zagrozenia (faktyczne i prawne), jakie wigza sie z umowg sponsoringu po obu stronach tej czynnosci prawnej.
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